KUIS 2
MANAJEMEN PEMASARAN
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DIKERJAKAN SECARA KELOMPOK
1. Pemilihan Objek Lapangan
· Pilih satu UMKM lokal di sekitar kampus/tempat tinggal (seperti kuliner, fashion, jasa, kerajinan, dll).
2. Observasi dan Wawancara Singkat
· Lakukan wawancara dengan pemilik atau pengelola usaha mengenai strategi pemasaran yang digunakan (offline maupun online).
· Catat media yang digunakan (Instagram, TikTok, WhatsApp Business, marketplace, dll).
3. Analisis Pemasaran
· Analisis kondisi pasar dan pelanggan menggunakan analisis SWOT dan STP (Segmentasi, Targeting, Positioning).
· Uraikan elemen Marketing Mix (7P) yang diterapkan oleh UMKM tersebut.
4. Rencana Pengembangan Digital Marketing
· Buat rekomendasi strategi pemasaran digital yang lebih kreatif dan relevan dengan tren saat ini.
· Misalnya: perbaikan konten media sosial, strategi promosi digital, atau kolaborasi dengan influencer lokal.
5. Penyusunan Laporan & Presentasi
· Laporan disusun dalam format berikut:
· Cover (Nama Kelompok, UMKM, Dosen, Tahun)
· Pendahuluan (latar belakang dan tujuan kegiatan)
· Profil UMKM
· Analisis SWOT & STP
· Analisis Marketing Mix (7P)
· Rencana pengembangan strategi digital marketing
· Kesimpulan dan rekomendasi
· Dokumentasi lapangan (foto wawancara, kegiatan, dll) disertai foto semua anggota kelompok pada saat wawancara
· Presentasi hasil laporan

