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PENGERTIAN SOSIAL
MEDIA MARKETING

Social Media Marketing merupakan strategi pemasaran

yang menggunakan platform  media sosial untuk
i 8 8 i menjangkau audiens lebih luas, meningkatkan lrand
2 0 $ @8 awareness, membangun interaksi dengan konsumen, serta

mempromosikan produk atau layanan. Di era digital saat
Ini, social media martketing menjadi penting karena
merupakan salah satu cara paling efektif dan efisien untuk
membangun hubungan dengan pelanggan sekaligus
meningkatkan penjualan.

AR




TUIUAN SOCIAL - 4
MEDIA MARKETING o

p—

e Memperluas jangkauan merek agar lebih mudah dikenali masyarakat melalui
penyebaran informasi yang lebih cepat dan luas di platform digital.

e Membangun hubungan jangka panjang dengan konsumen melalui interaksi yang
konsisten, seperti balasan komentar, pesan langsung, atau konten interaktif.

e Meningkatkan peluang penjualan dengan memberikan akses langsung kepada
audiens untuk melihat, memahami, dan membeli produk atau layanan tanpa
hambatan.

e Mengarahkan trafik ke welsite atau kanal digital perusahaan dengan menyertakan
tautan yang relevan pada setiap unggahan atau kampanye.

e Mendukung proses pembentukan citra dan identitas merek melalui penyajian konten
yang selaras, menarik, dan mudah diingat oleh audiens.

e Mengumpulkan data dan wawasan mengenai demogrdfi, preferensi, serta pola perilaku
audiens yang dapat digunakan untuk menyusun strategi pemasaran yang lebih efektif.



PLATFIFORM SOSIAL MEDIA
POPULER DALAM PEMASARAN

Facebook : Jejaring sosial untuk berbagi konten dan membangun
komunitas, cocok untuk audiens usia 25-45 tahun. Memiliki fitur iklan
berbayar dengan penargetan detail berdasarkan demografi dan minat.

e Instagram : Platform visual untuk foto, video, dan storytelling. Ideal untuk
brand mode, kecantikan, kuliner, dan travel dengan audiens utama 18—35
tahun yang menyukai konten estetis.

e Twitter (X) : Media microblogging untuk update singkat dan interaksi
cepat. Banyak dipakai untuk berita, diskusi tren, dan layanan pelanggan
oleh profesional mudoa.

e LinkedIn : Platform profesional untuk networking dan pemasaran B2B,
efektif menjangkau profesional dan pengambil keputusan.

e YouTube : Platform video untuk tutorial, review, dan hiburan. Menjangkau
audiens luas dan efektif untuk konten edukatif atau promosi produk.

e TikTok : Platform video pendek kreatif untuk audiens muda 13-30 tahun,

kuat dalam konten viral, challenge, dan hiburan cepat.
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e Content Creation : pembuatan konten berfokus pada merancang materi yang menarik,
infformatif, dan relevan sehingga mampu menarik perhation serta memenuhi kebutuhan
audiens.

e Engagement : berbagai bentuk interaksi, seperti membalas komentar, memlberikan like, hingga
membagikan ulang konten pengguna untuk membangun hubungan yang kuat dengan audiens.

e Targeting dan Segmentation : proses penargetan dilokukan dengan mengelompokkan audiens
berdasarkan faktor seperti demografi, minat, dan perilaku agar kampanye dapat menjangkau
kelompok yang paling tepat.

e Analytics and Metrics : analitik digunakan untuk menilai performa kampanye melalui indikator
seperti pertumbuhan pengikut, tingkat keterlibatan, jumlah klik, hingga tingkat konversi.

o Advertising (Paid Ads) : Iklan berbayar dimanfaatkan untuk memperluas jangkauan dengan
menampilkan konten melalui berbagai format, seperti gambar, video, atau karusel, yang
dirancang sesuai karakteristik platform.



LANGKAH-LANGKAH

yaitu:
e Menentukan Tujuan Kampanye
e Memahami Target Audiens
e Memilih Platform Media Sosial sesuai tujuan
e Membuat Konten yang Relevan dan Menarik
 Menentukan Kalender Konten
e Menentukan Anggaran dan Strategi lklan
 Melacak dan Menganalisis Kinerja
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Langkah-langkah untuk merencanakan
kampanye Social Media Marketing yang sukses,
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PENGUKURAN DAN ANALISIS
KINERIA (KEY METRICS)

Reach (Jangkauan) : Mengukur jumlah pengguna yang melihat konten, sehingga
menunjukkan seberapa luas pesan kampanye dapat tersebar kepada audiens.
Engagement Rate (Tingkat Keterlibatan) : Menilai interaksi audiens—seperti like,
komentar, dan share—untuk melihat sejauh mana konten menarik perhatian dan
resonan bagi pengguna.

Conversion Rate (Tingkat Konversi) : Menunjukkan persentase audiens yang
melakukan tindakan yang diinginkan, seperti membeli, mendaftar, atau mengunduh,
sebagai indikator efektivitas kampanye.

Click-Through Rate (CTR) : Menggambarkan jumlah pengguna yang mengeklik
tautan dalam konten, sehingga menilai kemampuan konten mendorong tindakan
lanjutan.

Customer Feedback (Umpan Balik Pengguna) : Berupa komentar, ulasan, atau pesan
yang membantu memahami persepsi audiens serta kualitas pengalaman mereka
terhadap produk atau kampanye.



TANTANGAN DALAM SOSIAL
MEDIA MARKETING DAN CARA
MENGATASINYA

e Perubahan Algoritma : Algoritma yang sering berganti dapat menurunkan
jangkauan konten. Cara mengatasinya adalah memantau update
platform, meningkatkan kualitas konten, dan memanfaatkan iklan berbayar.

e Konten Cepat Usang : Tren yang berubah cepat membuat konten mudah
ketinggalan. Solusinya meliputi pembuatan kalender konten, mengikuti tren
relevan, dan menambahkan konten evergreen yang tetap berlaku
sepanjang waktu.

e Mengelola Krisis : Kritik atau isu negatif dapat muncul kapan sajao.
Pencegahannya dilakukan dengan menyiapkan SOP penanganan krisis,
merespons dengan cepat, dan menjaga komunikasi yang transparan.
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TANTANGAN DALAM SOSIAL

MEDIA MARKETING DAN CARA "
MENGATASINYA

e Persaingan Ketat : Banyaknya brand yang bersaing menarik perhatian
membuat konten mudah tenggelam. Cara mengatasinya adalah
menciptakan visual yang menarik, mengikuti gaya konten terbaru, dan
menargetkan audiens secara tepat.

e Mengelola Keterlibatan : Konsistensi interaksi dengan audiens sering
menjadi  tantangan. Solusinya adalah  menjadwalkan  aktivitas
engagement, menggunakan fitur interaktif, dan mengevaluasi data
keterlibatan untuk peningkatan strategi.




KESIMPULAN

Social Media Marketing menjadi elemen penting dalam strategi
pemasaran modern karena memberikan ruang luas untuk
memperkuat citra merek, memperluas jangkauan, dan
mendekatkan hubungan dengan audiens. Keberhasilan strategi
Ini ditentukan oleh pemilihan platform yang tepat, kualitas
konten, konsistensi publikasi, serta kemampuan mengevaluasi
performa secara berkelanjutan. Penggunaan data dari media
sosial memungkinkan bisnis beradaptasi terhadap kebutuhan
pasar dan menyusun kampanye yang lebih efektif.
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