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Penetrasi Internet di Indonesia
Berdasarkan Wilayah
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e Jawa tertinggi (84,69%),

Bekerja Pengemar an Di bawah 1 juta 1 juta s.d 1,5 juta 1,5jutas.d2juta 2jutas.d25juta
Malu kU & Papua |'13_=!.T| 52,52% ?u 73% ?a 06%
terendah (69126%) m 25]utasd35]uta 3,5 juta s.d 6 juta Di atas 6 juta
-E-? 63% E-!'i B7% 91,4?%

e Faktor utama: 000 =S

infraStrU ktur digital, Tidak/Belum Bekerja

| 6722% || 747%

sinyal operator, kondisi Sae pegegnl Daerah Tidak Tertinggal

geografis & ekonomi.
e Urban (82,73%) > Rural
(78,57%) karena literasi &

jaringan lebih baik.

| B630% | | 1481%

_“. L -
ﬂ




Perangkat yang
Digunakan Masyarakat

SURVET / promw mresmer e Smartphone: 83,39%
e |aptop: 11,42%
Durasi Mengakses Internet e Smart TV: 2152%
Ty e aan o Tablet: 1,37%
Sangat singkat (<1 jam) Singkat (1 - 3 jam) Sedang (4 - 6 jam)

e Tren: masyarakat beralih
ke mobile-based user.

13,47% 7,66%
15,95% 11,41%
Lama (7 - 10 jam) Sangat lama (>10 jam)

Perangkat untuk Mengakses Internet

e Urban: kombinasi laptop +

* smartphone untuk
n 83,39% 11,42% g 2,52% produktivitas.
| —— e Rural: dominasi
137 27 003% smartphone karena

praktis & murah.

# Pertanyaan merupakan multiple answer, artinya
responden dapat memilih lebih dari satu jowaban.




Durasi Penggunaan
Internet

SIRVE | e 39,7/9%:  4-6  jam/hari;
13,47%: 7-10 jam/hairi.

Durasi Mengakses Internet . .
e Faktor penmgkatan durasi:

9,22% 33,90% 35,75% /I i H
1 ge% 7 hax e e Aktivitas belajar & kerja
Sangat singkat (<1 jam) Singkat (1- 3 jam) Sedang (4 - 6 jam)

daring.
e Hiburan digital & media

13,47% 71,66%
15,95% 1,41%
Lama (7 - 10 jam) Sangat lama (>10 jam)
Perangkat untuk Mengakses Internet
4 83,39% m 11,42% = 2,52%
Smartphone/ Laptop Smart TV
handphone
1,37% 1.27% 0,03%
Tablet

Komputer Lainnya
Desktop

# Pertanyaan merupakan multiple answer, artinya

responden dapat memilih lebih dari satu jowaban.

sosial.
e Paket data murah &
jaringan cepat.

e Menunjukkan transformasi

gaya hidup digital.




Peran Media Sosial dan Mesin Pencari

38,01% pengguna aktif di
media sosial (TikTok,
Instagram, Facebook).
Mesin pencari = sarana
utama cari Informasi &
produk.

Dominasi disebabkan oleh:
Akses cepat & interaktif.
Peran besar dalam promosi
& bisnis online.

Didukung  tren digital
marketing & influencer
economy.
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Memanfaatkan Internet
untuk Ekonomi & Bisnis
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Pengaruh Status Sosial Ekonomi
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Fkonomi rendah:

dominan untuk hiburan
& komunikasi.




Perilaku Belanja Online & Dampaknya

555% pengguna
jualan/belanja online.
Alasan utama:
Efisiensi waktu &
kemudahan transaksi.
Promo, diskon, &
variasi produk.

Dampak: UMKM
makin aktif di e-
commerce.

Ekosistem digital

berkembang: fintech,
logistik, marketing.
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Transaksi Secara Online

73% 30,35% 23,53%

Beberapa kali

dalam sebulan

14,78% 10,31%

EELETETE R ELL
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27,69%

38,90%

Tidak pernah

24.77% 23,53%

Beberapa kali dalam
beberapa bulan

Rp500.001s.d
Rp1.000.000

Lebih dari
Rp3.000.000
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Kesadaran Keamanan Data Pribadi
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Sikap Diminta Memasukkan Data Pribadi

33,00% v 32,22% 18,91%

Sangat tidak bersedia Bersedia hanya jika Tidak bersedia,
aplikasinya terpercaya kecuali data yang
diminta sangat
7 minim
.. 14,85% A 1,02%
P Ragu-ragu tetapi Tidak peduli dengan
tetap memasukkan data pribadi

data jika sangat
diperlukan

Jenis Konten Yang Menarik Memasukkan Data Pribadi

% 41,37% 14,88% 6,17% 0,00%

Konten K.onten tawaran - Kegiatan Tidak tahu/Tidak Ada
promosifdiskeon pekerjaan saminar Konten Yang menarik

-l 2390% 8,16% 4,20% : : 16,25%

Iﬁ,dﬁ?n . 14:32?'9 . ?,34% ‘t:'- 31'31?“
25,44% 0,00% Ll 10,35% ¢~ 0,00%
. Konten Informasi tentang E Surat i Motifikasi palsu tentang
by “h undian/hadiah berita viral atau pemberitahuan akun Anda akan diblokir
TRy * g sensasional dari Bank
" " 0,00% menunjukkan opsi pertanyaan belum
TEJ;IQI ' &1 4,43% r 1,145’4 tercantum pada tahun 2024
“Hpy o o
Uy 0,00% 1,79%

Pertanyaan merupakan multiple answer, artinya
Konten Konten responden dapat memilih lebih dari satu jawaban.

traveling investasi dari

32,22% hanya
memberi data di
aplikasi terpercaya.
22,75% gunakan
password kuat; 41,27%
jarang ganti.
Kesadaran meningkat
tapi  belum  diikuti
tindakan nyata.
Edukasi publik
penting untuk cegah
kejahatan digital.




Pemanfaatan Internet dalam Pendidikan
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akses konten edukatif. Konten Internet Berita Yang

Internet membuka akses

. . Olahraga " Ekonomi, Keuangan dan Lainnya
belajar & mendukung v  1562%  1537% » 4 Bisnis 0,18% 0,00%
12,20% 13,86%
platform lokal (Ruangguruy, e Pola Sone N pm ) Tidak Tahu/Tidak
Z . Q . ) A Ik . &n. Hukum & HAM aA) Budaya & Pariwisata ) Pernah Mengakses
enlus, ulipper). PlIKaSI T — P 9,76% 10,22% 2,54% 2,60%
I_Okal Infotainment/ ; Kesehatan
Gosip/Hiburan 9,06% 13,14%

Penggunaan masih rendah

13,64% 14,77%

<9 Pendidikan dan IPTEK

dibanding global.

w Hrir_nir!al dan . cC—— ' 1.80% 8,76%
Tantangan: promosi & B Mancanegara
. . ' ' 55 1,76% 2,10%
kualitas fitur. | |
3S)) (Foza ) * Qaimenniudencodperionyoo
Apl I kaSI Su kses: TO kopedla, # Pertanyoan merupakan multiple answer, artinya

responden dapat memilih lebih dari satu jowaban.

Gojek, Ruangguru.
Perlu inovasi & dukungan
pemerintah.




Tren Penggunaan Aplikasi Lokal

e TikTok 3517% 1

e YouTube 23,76% |
e Facebook 21,58% |
e Instagram 15,94% =

e Lainnya 1,68%

Tren: TikTok jadi platform
terpopuler 2025, menyalip
Facebook dan YouTube.

noonesia

Sering Digunakan

Media Sosial Yang Paling Sering Diakses

g0 0@ X=9

TikTok YouTube Facebook Instagram Twitter Lainnya Tidak tahu

O % w1 Jangka Waktu Mengakses Media Sosial

# Pertanyaan merupakan multiple
answer, artinya responden dapat
memilih lebih dari satu jowaban.
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