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Pemahaman mendalam tentang Peran SMM dan Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian Gen Z pada Marketplace Shopee di Bandarlampung
Brand Trust Theory
Elaboration Likelihood Model (ELM)
Social Exchange Theory
Peran SMM terhadap Keputusan Pembelian Generasi Z dengan Brand Trust sebagai Faktor Pendukung
Perubahan Perilaku Konsumsi Gen Z di Era Digital
(Shopee di Bandar Lampung)
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