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Paradox Marketing adalah “Berfikir Secara Kontradiktif”

mendapatkan BENEFIT YANG BERLIMPAH namun
dengan BIAYA YANG SANGAT MURAH

Dwi Prahoro Irianto



• Place (Private-Public): Membuat strategi tempat yang bisa dijangkau
oleh market.

• Product (Enterprise-Consumer): Membuat produk yang menjawab
kebutuhan konsumen.

• Price (Wholesale-Retail): Menentukan harga produk yang feasible 
untuk konsumen.

• Promotion (Social-Personal): Melakukan metode promosi yang 
optimal untuk menarik konsumen











Apa Saja Yang Mereka 
Lakukan Sehingga 
Menjadi Raksasa??


